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Social Media Manager pour la solution e-commerce WiziShop, Alexandre Viale, 27 ans, anime au quotidien, le
blog de la start-up nigoise. Depuis maintenant | an, il a souhaité donner un nouveau souffle a son activité avec
un sujet plus visuel et moins technologique que le webmarketing et la vente en ligne. Cest ainsi qu'il a lancé Beau
Parleur, un blog dédié a la mode masculine, sur lequel il présente ses marques coup de cceur et confie ses bons
plans pour s’habiller sur la Cote d'’Azur. C'est I'occasion, pour lui, de nous présenter 4 marques de prét-a-porter et

joaillerie qui ont vu le jour dans sa région natale.

www.beau-parleur.com
www.facebook.com/blog.beauparleur
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1789 Cala est la marque azuréenne de référence ! Dignes représentants
de notre région avec une identité « Made in Cote d’Azur » totalement
assumée, Julien Lizée et Damien Calamuso proposent des vétements
et accessoires pour I'été. En tant que piece phare, I'espadrille se
présente sous son meilleur profil. Classique ou Créateur, elle se décline
en différents modeles, ainsi qu’en de nombreux coloris. Patriotes, les
espadrilles 1789 Cala se distinguent en arborant le drapeau frangais.
Pour cet été, jai choisi le modele Riviera Heritage, lacé et cousu a la
main, en bleu-marine. Celles-ci conviennent aussi bien pour une journée
plage ou un tour en ville si elles sont matchées avec un chino. Pour
porter mes affaires, j’ai opté pour le cabas mariniere, en toile de coton.
Les produits 1789 Cala refletent parfaitement le lifestyle azuréen. Avec
divers accessoires typiques de la saison estivale tels que le chapeau, le
maillot de bain, la serviette de plage ou encore les boules de pétanque,
il ne manque plus que quelques amis et un verre de rosé pour profiter
pleinement des beaux jours... La marque organise d’ailleurs son propre
tournoi annuel de pétanque a la Pinede de Juans-les-Pins. Sea, wine
and sun !

www.1789cala.fr

Démocratiser la piece authentique qu'est le perfecto, c’est le défi que
se sont lancés Stéphane Périssé et Athanasios Vavoulis, les créateurs
de Marty & Gus. Fidele au modele original des années 1950, la coupe
des perfectos Marty & Gus se veut subtilement retaillée et allongée pour
s’adapter a notre époque. La qualité est au rendez-vous, les prix sont
abordables et I'attention est portée aux détails. Le mouchoir de poche
est une référence a I'élégance des hommes d'affaires des années 1960.
L'étiquette apposée a l'intérieur pour inscrire son prénom comme nous
le faisions a I'époque de I’école, nous conte ['histoire de Marty. Petite
fille créative, celle-ci piquait le perfecto de son grand frere, Gus, pour
se rendre a I'école. Elle y inscrivait alors son nom pour faire croire que
c’était bien le sien malgré la taille trop grande... Les intérieurs imprimés,
eux, apportent une touche d’originalité a la collection. Pour plaire au
plus grand nombre, la collection diversifie les matieres et se décline en
différents styles : trendy, urbain, street, chic... Pour la saison estivale,
on laisse le cuir au placard et on opte pour une toile colorée, aussi rock
qu'élégante !

En vente chez Impact Shop - www.martyandgus.com



Au quotidien, il est impensable de sortir de chez moi sans porter mon
bracelet Makarios au poignet. Cette marque de joaillerie a vu le jour a
Nice, a l'initiative de Dimitri Katrakasos et Anthony Rifaldi. Le design
est pensé sous le soleil de notre belle ville et la création est réalisée a
la main, en Inde. La particularité de I'Atelier Makarios est de proposer
des bijoux en argent qui semblent étre incarnés par une ame Véritable.
Ceux-ci délivrent des messages de paix, d’espoir et de foi. Sur la majorité
des modeles, les inscriptions reprennent de sublimes citations issues
des textes sacrés de la Bible, du Coran, de la Torah, du Dharma...
L'Atelier Makarios modernise ainsi I'image de la joaillerie. Les bracelets se
déclinent en 2 largeurs. Selon moi, les modeles les plus larges se prétent
mieux aux poignets masculins, mais il est tout a fait possible d’assortir
les deux tailles. Pour ce shooting, jai couplé la sobriété du Reverso,
qui se distingue toutefois par une croix incrustée a chaque extrémité, a
I'originalité de 'Adonis et sa citation en latin. Mon coup de cceur reste

pour le Sandro et son message d’espoir délivié en italien.

En vente chez Impact Shop et Man by Impact
www.ateliermakarios.com

Lhistoire de La Muse Francaise, c’est tout d’abord l'audace de son
créateur, Nihad Assan. Passionné, le talentueux designer autodidacte a
appris les ficelles du prét-a-porter et de la mode lors de son expérience
de vendeur pour la boutique nicoise Travelling Shop. La Muse Frangaise
puise son inspiration dans la culture Hip-hop avec laquelle Nihad a été
bercé. Avec sa marque, le créateur souhaite associer son identité street
a un style plus chic. Et le challenge est réussi ! La tendance urbaine est
mise en lumiere par les coupes des différentes pieces de la collection. Et
ces dernieres assurent une élégance certaine du fait de la sobriété des
couleurs qu’elles arborent. La derniere collection capsule se veut épurée
et percutante. Outre le nom de la marque, I'identité francaise se reflete
également avec des détails tels que I'inscription « Muse » en bleu, blanc,
rouge, sur le modele que j'ai choisi. Personnellement, La Muse Frangaise
me permet d’assumer un style plus street que l'on ne retrouve pas
forcément dans mes différentes tenues du quotidien. Je salue l'audace
des jeunes créateurs azuréens comme Nihad, dont I'ambition se porte

jusqu’a 'international !

En vente chez La Rue C’est Chic - www.lamusefrancaise.com
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